‘Noble Restaurants, schicke Liden und Hotels
machen den Neumarkt zur Top-Adresse Dresdens

Der Neumarkt wird immer mehr zur Top-Attraktion
der Stadt. Was genau alles zwischen Johanneum und
Frauenkirche zu finden ist, prdsentiert die SZ in
dieser Ubersicht. Denn nicht nur fiir Touristen, auch
fiir Einheimische bietet das Karree Spannendes. In

der Radio-Werbung preist Christfried Drescher sein
Gasthaus am Neumarkt gar als Geheimtipp fiir die
Dresdner an. ,Es lduft gut und wir haben schon viele
Stammgdste”, sagt er. Andere Neumarkt-Akteure
setzen ebenfalls aufs hiesige Publikum. , Die Dresd-

ner sollen sich bei uns wohlfiihlen und nicht nur die
Tpunsten“, sagt Arturo Prisco, Er ist Mitinvestor der
Einkaufspassage QF, die vor einem Jahr ersffnet
wurde. Es gab Anfangsschwierigkeiten und reichlich
Kritik. Prisco dachte zwischenzeitlich sogar an einen

Riickzug. Doch jetzt ist er wieder voller Tatendrang
und bringt in der nichsten Woche gleich die italie-
nische Urlaubsregion rund um die Stadt Brescia ins
Einkaufszentrum. Im Untergeschoss herrscht bereits |
Gardasee-Feeling, sogar ein Boot wurde in Szene ge-

Chanel und Armani

setzt. ,Neben touristischen Angeboten gibt es ty-
pische Produkte wie Kise, Salami und Wein zum Ver-
kosten*, kiindigt Centermanagerin Sylvia Schubert
an. Am Montag werden Arturo Prisco und Paolo

| Corsini, Biirgermeister von Brescia, Punkt 12.30 Uhr

die italienische Woche erdffnen. Prisco plant bereits
die néchste Veranstaltung: Mitte November, wenn
das Hotel QF komplett ist, soll es wieder ein Fest fiir
die Dresdner mit schwebenden Engeln und einer
Lichtshow von Tom Roeder geben. (SZ/kle)

Japanisch fiir Touristen = Guter Platz fiir Kunst

Edle und teure zog man deshalb hiet- 3 tra zwei Cambridge- : : net”, sagt Plakity. Viele
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In der Kiinigsparfiime- wieder. 40 Prozent sei- Irgendwie war vorher- alle Fragen, die sich Es soll Leute geben, dem 19. Jahrhundert

rie sind Namen wie en Touristen. Die al- zusehen, dass diese bei ihnen angesam- die nur aus Versehen sieht, wird schnell
Wolfgang Stumph und lerdings schlagen gern Geschichte durch die melt haben!” ins Quartier stolpern schwach.

Heino keine groRen
Nummerm. Eine First-
Class-Behandlung be-
kommt jeder. Auch
Sangesbruder  Maxi
Arland, der erst kiirz-
lich ins Geschéft kam
und ein bisschen an-
strengend war, wie ei-
ne Verkiuferin mit ei-
nem Augenzwinkern
verrit,

Die Konigsparfiime-
rie ist Anlaufpunkt fiir
alle, die gut duften
wollen. Der Laden
filhrt das ilteste Par-
fiim der Welt, . Carthu-
sia, 1 Profumi di
Capri®. Und auch das
teuerste:  ,Imperial

Marlies Dommaschk in
ihrem duftenden Laden

Majesty” won Clive
Christian zum Preis
von 185000 - jawohl! —
Euro. .Bei uns trifft
sich ein tolles Publi-
kum", sagt Chefin
Marlies Dommaschk.
Furghgl war fhr Laden
auf der Konigssiralle,
zog in die Rihnitzgas-
se. Das indes gefiel
den pgroBen Herstel-
Iﬁtﬂ;l teuerster Diifte
nicht ganz so gut. Als
sich der Neumsa}lkt als
neuer Standort anbaot,

richtig zu. ,Ich hoffe,
dass noch viel getan
wird, um den Platz zu
beleben”, wiinscht
sich  Frau Dom-
maschk, Berauschend
findet ihn die Beleg-
schaft schon jetzt, des
Rundumblickes we-
gen. Der lohnt auch
im Laden. Armani,
Chanel und Lacoste
stehen in den Regalen.
Diese sind bewusst
hell und schlicht ge-
halten. ,Denn das His-
torische da drauBen
kann keiner nachma-
chen. Deshalb sollte
man nicht versuchen,
es zu kopieren.” (ma)

Medien gehen wilrde:
Zwei  Karstadtmitar-
beiterinnen héren im-
mer wieder von Kun-
den, dass es am Neu-
markt keine Souvenir-
shops gebe, Sie sehen
eine Marktliicke, ge-
ben ihre Jobs auf - und
machen sich kurzer-
hand  selbststindig.
+Remember Dresden”
heift ihr Laden in der
Rampischen Sirale,
wEine Stadt dreht auf"
der Focus-Online-Ar-
tikel, in dem {iiber die
Dornriischenge-

schichte wvon Juliane
Martin und  Anja
Schiin bundesweit be-

Juliane Martin (vorn)
und Anja Schén

richtet wurde. Eine
Amsterdamer Tages-
zeitung hat das eben-
falls aufgegriffen, den
entsprechenden
Schnipsel bringen nie-
derlindische Touris-
ten fast tiglich zur An-
sicht vorbei, Die Besit-
zerinnen freuen sich
sehr, doch miissen
nun nach :i!ll g]er Auf-
TEgUNE au ie Ein-
naﬂ.ﬂen sprudeln,
Der Touristen wegen
hat Juliane Martin ex-

Die Menschen stau-
nen und freuen sich,
wenn sie den Laden
gefunden haben. Ob-
wohl der, in Quartier IT
gelegen, noch recht
schwer zu finden ist
Seit der Eréffnung vor
knapp einem Jahr geht
es dennoch nach oben
fiirs Geschift.

Ultimativer Renner
sind derzeit Sand-
steinfigiirchen.  Kein
bisschen kitschig, be-
hauptet Juliane Mar-
tin. ,Die kommen aus
dem gleichen Sand-
steinbruch wie die
Steine filr die Frauen-
kirche.” (ma)

und sich dort wun-
dern. ,Manche den-
ken, hier seien nur Bil-
ros  untergebracht”,
sagt Michael Plakity.

Der Kunsthindler
hat vor einem Jahr
sein  Geschiift im
Obergeschoss des
Cuartiers von Arturo
Prisco eréiffnet. .Die
Einginge sind schwer
zu finden”, sapt er
Wer vom Steigenber-
ger auf das Haus
schaue, der ahne
nicht, dass es sich hier
um eine Einkaufspas-
sage handle.

Plakity bietet séchsi-
sche Kunst aus ver-

Michael Plakity in der
Prisco-Passage

gangenen Zeiten an,
wie einen Dresdner
Pokal aus Glas, herge-
ﬂrﬂh in den , Dresdner

iitten” gegen 1720.
Auf ihm prangt links
das  kiniglich-polni-
sche Wappen, rechts
das von Sachsen -
ganz klar ein Hinweis
auf August den Star-
ken. ,Unser Angebot
ist sehr hochwertig
und schon wegen des
Preises nicht fir die
breite Masse peeig-

. Ladenerdffnun,

Der Neumarkt ist
filr teure Kunst genau
die Adresse, die Plakity
vor einem Jahr, als die
a]'l_
stand, gesucht hat. ,Es
wundert mich, dass es
in der Altstadt bisher
s0 wenige Antiquitd-
tengeschiifte  gab®,
sagt er. An diesem Ort,
der doch wie geschaf-
fen sei fiir Kunst, an ei-
nem Platz, der selbst
Kunst ist. Eine gute
Entscheidung,  sagt
Plakity, sei der Einzug
am MNeumarkt gewe-
sen. ,Einen besseren
Ort gibt es filr das Ge-
schiift nicht.” (ma)



Durchs Ob] ektiv geschaut

Teure Kameras
aus alten Zeiten
stapeln sich bei
Oliver Maerz.

Wiirden die Dresdner
ihren Neumarkt nicht
ori petren wieder
an en - Oliver Ma-
erz .wire vermutlich
nicht hier.

Frither betrieb er
ein Fotogeschiift in
Rheinland-Pfalz. Weil
er sich bei Verwandt-
schaftsbesuchen  in
Dresdens Altstadt ver-
liebte, wollte er ir-
gendwann fiir immer
her. Im Quartier F sah
er schlieBlich seine
Chance.

wDer Neumarkt
bringt die Stadt nach
vorne, er kommt allen
zugute”, sagt Maerz.

Kunden  driingen
sich dicht aneinander,
wenn sie durch die Fo-

Inhaber

Oliver Maerz,
von QF-Foto

towelt laufen, 30 Qua-
dratmeter sind nicht
viel Platz fiir ein Foto-
Fachgeschiifi. Ent-
sprechend stapeln
sich die Kameras. Vor
allem alte: Maerz ist
auf historische Rariti-
ten spezialisiert, hat

Fotoapparate  lidngst
vergangener Jahr-
zehnte im Angebot.

Von einem verstor-
benen Sammler hat
Maerz gerade 1 000
klassische  Kameras

{ibernommen. Das
Geschift lduft. Am
liebsten hiitte er eine
AuBenlage, aber das
ist noch unbezahlbar.
Immerhin, ein Schau-
fenster im Hilton mie-
tet er sich nun noch,
um die Leute zu lo-
cken. Langsam entde-
cken Sammler aus
dem ganzen Land das
seltene Geschift fir
sich.

Dass Dresden mit
seiner grofen Kame-
rageschichte  bisher
kaum Fachhéndler fiir
Fotobedarf in die Alt-
stadt locken konnte -
verwunderlich filr den
Pfilzer.

Der Zustand ist
dndert, und da vor der
Frauenkirche  keine
Sekunde ohne Fotos
vergeht, hofft er, hier
ein gutes Geschift zu
machen. Und Oliver
Maerz lacht hinter
dem Tresen schon
recht freundlich. (ma)

Duft, der befliigelt

Gudrun Ast
verkauft alles,
was unter die
Haut geht.

JDas war kein leichtes
Jahr", sagt Gudrun Ast
und blickt zurtick. ,Le
Parfumeur”, ihr La-
den, in dem es Schén-
heit zu kaufen gibt,
musste erst einmal der
MNeumarkt-Realitit an-
gepasst werden.

Das Angebot ist ein
bisschen touristischer
geworden, es gibt nun
viele kleine Seifen und
andere schmucke Din-
ge, die sich gut ver-
schenken lassen.

Denn die Dresdner
kaufen oft noch in an-
gestammten Gefilden,
so Gudrun Ast. Sie
wiirden bisher den
Gisten das Feld {iber-
lassen. ,Die Einheimi-
schen sind ganz skep-

Gudrun Ast mit Laven-
delkissen

tisch und befugen das
Quartier nach wie vor
kritisch", sagt die Che-
fin.

Dabei wiirde sich
ein Besuch in ihrem
Laden lohnen, sagt sie:
LIn meiner Einrich-
tung liegt eine Mi-
schung exklusiver
Diifte in der Luft, die
die Nase befliigelt.”
Aulerdem bekime
das Quartier selbst
auch langsam eine
wunderbare Flanier-

Atmosphire, Aber
Dresden kinne man
leider noch nicht mit
Stidten wie Miinchen
oder Diisseldorf ver-
gleichen, sagt sie
Zwar seien die Mieten
am Neumarkt genauso
hoch wie in den ge-
schniegelten West-Ci-
tys. .Die Kaufkraft ist
es jedoch noch lingst
nicht.”

In Dresden muss al-
s0 einiges getan wer-
den, um Kunden die
Scheine zu entlocken,
hat Gudrun Ast fest
stell: Im ,Le P
meur” versucht man
deshalb, besonders
freundlich zu sein. Ei-
ne Kollegin lernt gera-
de Japanisch, eine an-
dere Italienisch. Frau
Ast spricht flieRend
franzisisch. Thr Fazit:
es funktioniert. Inzwi-
schen kaufen hier im-
mer mehr Menschen
ein und gehen zufrie-
den hinaus. (ma)

Sach51sch geme[Sen

Zwei Radebeuler
Winzer haben
eine Vinothek
erdffnet.

Als Rolf Bretschneider
und Ralf Walter ihre
Jobs bei Telekom und
Woba aufgeben muss-
ten, hatten sie plite-
lich eine kleine Abfin-
dung auf dem Konto -
und eine grofe Idee
im Kopf. Wenn sie
schon Hobby-Winzer
sind, wieso dann nicht
ein Geschift eriiffnen,
mit Weinen der hei-
matlichen Region?

Die ,Sichsische Vi-
nothek"” im Quartier 11
hat die Weine aller 29
siichsischen Erzeu
im Angebot, solche
der Winzergenossen-
schaft Meifen genau-
so wie der kleinen Pro-
duzenten, dazu feinste
siichsische Likiire,

Rolf Bretschneider
Fotos: Wirskg (5), privat

Sekte und Briinde. Der
Laden ist so etwas wie
der Lebenstraum der
beiden Winzer, die ih-
re Reben in der Rade-
beuler LéBnitz bewirt-
schaften. Am 13. Juli
war Eriffnung. Jetzt,
ein Vierteljahr spiter,
lduft der Tropfen lang-
sam. Seit Kurzem darf
die Vinothek Géste an
zwei Tischen vor dem
Lokal bewirten.
Drinnen haben
Licht- und Innenar-

chitekten  gefiihlvoll
Hand angelegt, dunk-
les Holz und ge-
schwungene Linien
schaffen Stil.

MNatiirlich  ist es
nicht leicht, die im-
mensen Mietpreise zu
erwirtschaften, die so
eine Lage kostet. .Et-
was anderes als der
MNeumarkt kam fiir uns
aber nicht infrage”,
sagt Rolf Bretschnei-
der. SchlieBlich sei das
Zentrum Dresdens —
»nicht die Hauptstra-
Be, nicht die Prager
und nicht der Haupt-
bahnhof". Nur hier fla-
nierten jihrlich Millio-
nen Touristen. Und
hoffentlich bald auch
die einheimische Be-
vilkerung - den Her-
ren Winzern wiire viel
daran gelegen, dass
die Flasche Meifner
kiinftig nicht mehr im
Supermarkt, sondern
am Neumarkt gekauft
wird. (ma)



Das Kurftirsten-Karree

Die Unternehmensgruppe
V.V.K. hat das Quartier
neben der Frauenkirche
bebaut. Er ist inzwischen
vermietet,

Hotel-Passage steht seit Kurzem
am Eingang. Dahinter wird derzeit
gerade eine Rezeption errichtet. ,In
der niichsten Woche soll sie fertig
sein”, kiindigt Karl Wittemann an.
Er ist Direktor des Hotel Suitess, ei-
nes Fiinf-Sterne-Hauses, dessen
Betrieb gerade in den oberen Eta-
gen begonnen hat. ,\Wir sind ein
Privathotel und verfiigen iiber 21
Suiten", sagt Wittemann. Ab 190
Euro kosten die Zimmer pro Nacht.
In Kiirze soll unter dem Dach noch
ein kleines Restaurant mit 28 Plit-
zen und schinem Blick auf die
Frauenkirche eréiffnet werden,

In den Etagen darunter hat im
Mai des Jahres die DKB Bank eine
Niederlassung eingerichtet. Sie hat-
te auch die Finanzierung des Ob-

jektes ilbernommen. Die Neu-
markt-Immobilie mit ihren auf-
wendig und liebevoll gestalteten
historischen Fassaden wurde je-
doch in diesemn Jahr an den Schild
Holland Fonds veriufiert.

Der Erker vom Haus Rampische
Strafle 1 hat einst auch Canaletto
begeistert. Der Maler hielt ihn in
seinem Bild .Die Frauenkirche zu
Dresden” fiir die Nachwelt fest,
Nun sind der Erker, aber auch die
Nachbarhéuser ,Zur Glocke” und
»Schwan” weitgehend originalge-
treu wiederentstanden.

Zum Jahresende 2006 hatte im
Geb#dude hinter dem Erker der Kur-
fiirstenhof mit insgesamt drei Gast-
stitten und rund 200 Plitzen eriff-
net. Inzwischen hat es mit La Cita,
Brunetti und dem Gasthaus Dre-
scher-Tourist Gesellschaft gefun-
den. Das Geschift ,Geschenke &
Ambiente” konzentriert sich auf
erzgebirgische Holzkunst, im Ar Ti-
colo bietet die evangelische Behin-
dertenhilfe Handarbeiten aus ihren
Werkstitten an. Zudem gibt es ein
weiteres Souvenier-Geschiift,

Hotel de Saxe

Das Steigenberger Hotel
war das erste fertige Haus
nach der Frauenkirche am
Neumarkt.

Hoteldirektor  Hans  Joachim
Kauschke ist sehr zufrieden. Sein
Haus laufe bestens. Konkrete Zah-
len mag er aber nicht nennen, das
gehiire zur Steigenberger Firmen-
philosophie. Im April 2006 wurde

das Hotel ertffnet. Nun verliert es
mit dem Bau des Nachbarquartiers
seinen exklusiven Blick auf die
Frauenkirche. Die rund 33 Millio-
nen Euro teure Immobilie gehért
zum grafiten Teil der TLG Immobi-
lien GmbH.

In den Erdgeschoss-Zonen ha-
ben sich die Modeboutiquen Come
Sta und Preciosas, der Juwelier
Neumann sowie ein Kosmetikge-
schift eingemietet. In die einstige
Apotheke ist das Freiberger
Schankhaus gezogen.

IuWel an der Kirche

Die Bauplanen geben
schon einmal einen
Eindruck von den
kiinftigen Fassaden.

In der niichsten Woche feiern die
Bauleute Richtfest. Im Friihjahr
2008 soll dann das Quartier zwi-
schen dem Hotel de Saxe und der
Frauenkirche bezugsfertig sein. Die
Baywobau Dresden als Bauherr be-
zeichnet es als Juwel an der Frauen-
kirche, In dem Komplex aus fiinf
Hiusern, die zum Teil historisch
gestaltet wurden, sollen in den Erd-
geschossbereichen und oft auch in
den ersten Obergeschossen Liden
einziehen. Darunter sind zwei wei-
tere Juweliere, Modeboutiquen,
Kunst- und Gemildehiindler, An-
bieter von Dresdner und sichsi-

schen Antiquitiiten sowie Porzel-
lan- und Lederwaren vorgesehen,
Zu den Besonderheiten soll das
Restaurant ,Dresden 1900" gehi-
ren. Fir dessen Ausstattung
schwebte im Sommer die einstige
Strafenbahn Linie 6 ein. ,Zum
Komplex gehort das italienische
Restaurant La Primadonna sowie
eine Bickerei mit Eis-Café", kiin-
digt Berndt Dietze an, Geschiifts-
fithrer der Baywobau Dresden.
Wiihrend in zwei Hiusern in den
oberen Etagen Wohnungen entste-
hen, will das Unternehmen Dre-
scher-Reisen in zwei anderen Ap-
partements schaffen. ,Wir haben
dann zusammen mit denen in der
Miinzgasse hundert zur Verfii-
gung”, sagt Christfried Drescher,
Drei Hiuser hat der Rentenversi-
cherer Volkswohl-Bund erworben.
Unmittelbar neben den Héusern
entsteht ein Augustiner Brauhaus.



